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1 Resumen y objetivos

Crear tabla calendario y crear columnas de fechas personalizadas. Para después combinar
columnas con el formato mes-afio (usando &)

En el disefio del modelo de datos resaltar que la tabla Presupuesto tiene una doble
conexion, a la tabla Calendario y Tiendas.

Funciones DAX tratadas: Format, SUM, DIVIDE, CALCULATE, DATESYTD, YEAR, QUARTER,
MONTH, WEEKNUM, DAY, HASONEVALUE, IF, BLANK

2 Presentacion

2.1 Introduccioén

Nuestra empresa “Vending Canarias, SA’
gestiona maquinas expendedoras
(vending) ubicadas en zonas de gran
confluencia como estaciones de guaguas,
aeropuertos, hospitales, etc.

Estas maquinas estan conectadas con la
central y registra todas las operaciones en
tiempo real, asi como el estado de la
magquinas, stock de producto, etc.

2.2 Sobre la informacién disponible

Ante de trabajar con los datos y previo al disefio de los cuadros de mando es necesario
analizar la informacién econdmica financiera accesible y estudiar sus caracteristicas
principales como son las tablas y contenidos, campos y tipos, nimero de registros, asi
como posibles relaciones entre las tablas que ayude a disefiar el modelo de datos.

Disponemos de un fichero Excel “Ve ndi ng Cgenemdoiparsnliestro ERP con
informacidn de los ejercicios 2021 y 2022 que contiene las siguientes hojas de informacién
a las que debemos conectar para posteriormente llevar a cabo las transformaciones y
depuraciones necesarias:

1) Ventas, que registra las ventas de cada producto y maquina situada en cada
punto de venta (Pto Vending)

A A B C D E F

s
2 53-12-005-2324108 300337 DEIfoEEI'Zl 3 985 0,81
3 153-12-005-2324168 300395 09/04/2021 3 985 0,81
4 153-12-005-2324225 301104 09/04/2021 3 985 0,81

Recoge los registros de cada una de las lineas de ticket tal y como se puede ver en la
ilustraciéon anterior. Destacar que un mismo ticket puede contener varias lineas, es
decir, a un ticket de operacion le puede corresponder varios productos. Los campos
disponibles y su contenido son los siguientes:

Ticket: corresponde al codigo del ticket

Linea: la linea del ticket correspondiente a la venta de cada producto

Fecha: Fecha de la operacion

PtoVendingSK: Codigo de la maquina de ventas, localizacion del punto vending
ProductoSK: Codigo del producto vendido

Venta: Importe de la venta correspondiente a la linea de venta
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2) Productos, recoge la relacion de productos comercializados, activos y no activos.
Los campos disponibles son:

4d A B

il IdSK ~ CodProductoBK Producto CodSubFamilia UltimoPrecioCompra PVP

2

3
4
5
G
7
8
9

2154 05000064

9658 ALQUILER_1
9659 ALQUILER_2

9660 ALQUILER_3

9661 SRV.ADMON

8'01000008
901000009
| 10'01000010

10 1101000011
11 1201000012

IdSk: codigo del producto

CodProductoBK: Codigo del producto segin el proveedor

Producto: Nombre, descripcién del producto

CodSubFamilia: Codigo de la subfamilia a la que pertenece el producto
UltimoPrecioCompra: Ultimo registro del precio de compra

=

o5
FACTURACION DE AL
FACTURACION DE AL
FACTURACION DE AL
SERVICIOS GESTIC SR
RITZ 200GR 01
CHAPATA 120GR 01
PANECILLOS 225601
BISCOTTE NORMAD1
MINIBISCOTTE 60 '01

PVP: Precio de Venta fijado para el producto

D

E

oo oo oo olo|o o

F

oo oo oo oo oo

3) PtosVending, son los puntos donde estan situadas nuestras maquinas, seria el

equivalente al punto de venta o tienda. Los campos disponibles son:
G

4 A B
1

2 1’001

3 2003

a 3'005

5 4006

6 5009

7 6011

C

IdSK CodPtoVendin Ptos vending

Estacion Guaguas S.C
Los Cristianos Peaton
San Agustin Peatonal

Aeropuerto GC

Puerto de Agaete

Aeropuerto TF Sur

D E
AlquilerBase Poblacion
2500 Sta. Cruz

al 1000 Arona

2800 Telde
1100 Agaete
2300 Granadilla

[dSk: codigo del punto de venta
CodPtoVending: Codigo de registro del servicio técnico
Ptos vending: nombre del lugar donde esta la maquina
AlquilerBase: Precio del alquiler vigente mensual

Poblacién y Provincia: Datos relacionados
Longitud y Latitud: georreferencias del punto de ubicacién de las maquinas.

F

Provincia

Longitud y Latitud

5/C de Tener 28.464814624180157, -16.250976063127467
5/C de Tenet 28.05385884894116, -16.727411776744663
2100 San Bartolon Las Palmas d 27.770315960091754, -15.544860030684856

Las Palmas d 27.929532468577634, -15.393548452358388
Las Palmas d 28.10143127851562, -15.711116037339716
5/C de Tenet 28.05378759467518, -16.560736309630165

4) Subfamilias, contiene la subclasificacion de los productos por familia y subfamilia.
Las columnas disponibles son:

A A

48 Cod.Subfamilia
2 (o1

3 fo2

a o3

s foa

B C
Subfamilia Familia
Snacks y Aperitivos 01
Alimentacion o1

GolosinasyChocolatu’Ol
Refrescos y Bebidas o1

D

E

Margen/Coste MB/Pvp

60%
80%
80%
70%

Cod.Subfamilia: codigo que identifica a la subfamilia
Subfamilia: Nombre o descripcion de la subfamilia

Familia: Codigo de la Familia a la que pertenece el producto
Margen/Coste : Es el margen que se le carga a los productos de esa subfamilia sobre

el coste

37,50%
44,44%
44,44%
41,18%

MB/Pvp : es el margen que se obtiene de cada producto sobre el precio de venta. Es
decir si el margen que se le carga a un producto sobre el coste es del 80%, el margen
bruto de ganancia sobre el precio de venta (MB/Pvp) es del 44,44% derivado de
dividir 0.8/(1+0.8)

5)

6) Presupuesto,

que nos

Familias, contiene la clasificacion o agrupacién de las
subfamilias de productos en el rango superior, familias.
lo facilita el

departamento
financiero de la compafiia en que nos detalle el
presupuesto mensual por PtoVending y ejercicio.

-F'NMD—‘L

[=RE=0=)

B

CodFamilia  Familia

Comestibles
No comestibles
Otros
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3 Se pide

3.1 Crear fichero de trabajo
Debemos crear un nuevo fichero Excel que contendrd  importar datos ? X
su propuesta de SOIUCién (PrOPUESta'XlSX) y que al Seleccione como desea ver estos datos en el libro.
establecer las conexiones a las fuentes estos no se M OTabla

) Informe de tabla dinamica

almacene en el mismo fichero y solo se cree la
< s 13
conexién y se agrega al modelo de datos.

[E* ©Crear anicamente la conexion:

) Gréfico dindmico

;Donde desea situar los datos?

Esto evitara que sea muy pesado el fichero de e e
., Haoja de calculo existente
solucion. T

I+

Haoja de calculo nueva

Agregar estos datos al Modelo de datos

3.2 Medidas a crear

Para dar respuestas a nuestros indicadores basicos de los cuadros de mando debemos
crear un conjunto de medidas y para una mejor organizacidon de estas vamos a crear una
tabla que las agrupe y que llamaremos Medidas que contendra todas las medidas a utilizar.
Esta tabla de agrupacién en principio tendra una sola columna vacia le damos un valor y le
dejamos oculta, y aqui iremos agrupando las distintas medidas que vayamos creando a
medida que las necesitemos y que seran basicamente las siguientes:

1. Ingresos: Calcula el total de ventas.

2. Ingresos_YTD: Total ventas@nuladas a lo largo del afio.

3. N° de TicketsDevuelve el total de ticket emitidos o lo que es lo mismo el total de
operaciones de ventas realizadas.

4. Venta Media por Ticketimporte medio de valor por ticket, es decir el promedio de venta
por ticket.

5. N°Product.VendidosTotal de productos vendidos Unicos en cada ticket, es decir el total
de lineas de ticket.

6. Promedio Productos por ticke€alcula el promedio de lineas por ticket es decir n° de
productos distintos por tickets

7. Beneficio BrutoCalcula elMargen Bruto o Beneficio Bruto

8. Beneficio Bruto YTDCalcula el Beneficio Bruto acumulado en el afio, condicionado que
si para un contexto de filtro no hay valor lo deje en blanco.

9. TPresupuestoCalcula la desviacion acumulada anual entre los ingreso y pressios.

10. TPresupuestoYTDBCalculael presupuestacumulad anual.

11. DesIngPresYTDCalcula la desviacion acumulada anual entre los ingreso y presupuestos.

Estas medidas se aconseja crearlas segin las necesitamos en nuestras visualizaciones.
Debera crear las medidas necesarias para cada cuadro de mando que disefie de los
propuestos

3.3 Andlisis de resultados a tr avés de cuadro de mandos con TD y GD

Los cuadros de mando se tienen que aproximar a las siguientes propuestas.
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3.3.1 Andlisis General de Ventas y del Beneficio

A A B i D E F G H | J K L
; Anélisis General de Ventas y del Beneficio Bruto
3 Ordenar cronologicamente
4
5 Trimestre Afio ~ |Ingresos Ne de Tickets Venta Media pt N2 Product. did di di por tick ficio Bruto
6 T1/21 284.845€ 101.927 2,8€ 167.846 1,65 106.314 €
7 T2/21 350.783 € 114.628 3,1€ 179.413 1,57 134.266 €
8 T3/21 267.529€ 85.616 3,1€ 131.372 1,53 100.768 €
£} T1/22 250.310€ 86.246 2,9€ 128.568 1,49 93.697€
10 T2/22 13.838€ 5.469 2,5€ 8.064 147 5.367€
1 Total general 1.167.304€ 393.886 3,0€ 615.263 1,56 440.412 €
12
13 Pto Vending ~ | Ingresos % Ingresos  Beneficio Bruto Pto Vending -T Benef. Bruto  %Benf.Bruto
14 Alimentacion 323.130€ 27,68% 143.613 € Comestibles 352.910€ 80,13%
15 Drogueria y Perfumeriz 39.965€ 3,42% 14.987 € No comestibles 87.495€ 19,87%
16 Golosinasy Chocolates 159.888 € 13,70% 71.061€ Total general 440.405 € 100,00%
17 Helados 22.233€ 1,30% 10.532€
18 Juegosy Complementc 20.079 € 6,86% 22.830€ Benef. Bruto
19 Papeleria y Libreria 28.650€ 2,45% 7.428€
20 Productos Varios 62.154 € 5,32% 10.359€
21 Refrescos y Bebidas 244.069€ 20,91% 100499 € B7.495 €; 20%
22 Revistas 53.608 € 4,59% 4.873€
23 Snacks y Aperitivos 72546 € 6,21% 27.205€
24 SubFamilia 15 7€ 0,01% 7€
25 Vestido 80.904 € 6,93% 26.968 €
26 Total general 1.167.304 € 100,00% 440412 € 352.910 €; 80%
27
28 Familia -7
29 m Comestibles
30| = No comestibles
31
Notas:

3.3.2 Andlisis de Ingresos, Presupuestos y Beneficio Acumulado Anual

Evolucion de los Ingresos, Presupuestos y Beneficio Acumulado
Aiio = % Ptos vending 7=
Aeropuerto GC H Aeropuerto TF Sur H Estacién Guaguas S.C ]
[ Los Cristianos Peat... H Puerto de Agaete H San Agustin Peatonal ]
Mes | ~ | Ingresos_YTD TPresupuestoYTD DesingPresYTD Beneficio Bruto YTD 1.000.000€
ene 67.055 € 66.050 € 1.005€ 24.769 € aloges
feb 133.192€ 132.100 € 1.092€ 48.835€ 200,000 € Ingresos_YTD
mar 204.548 € 199.250 € 5.298€ 75.778€
abr 284.845 € 279.400 € 5.445€ 106.314€ 800.000€
DeslngPresYTD

may 363.970 € 360.650 € 3.320€ 136.227€
jun 443.227€ 441.000 € 2.227€ 166.435 € 700000 €
jul 533.311€ 528.000 € 5.311€ 201.108 € e TPresupuestolTn
ago 635.628 € 634.000 € 1.628€ 240.580 € 600.000 €
sep 710.200 € 707.950 € 2.250€ 269.311€ ——Beneficio Bruto ¥TD
oct 775.153 € 771750 € 3.403€ 293.795€ 000002
nov 838.152€ 836.500 € 1.652€ 317.275€

400.000 €
dic 903.157 € 301.250 € 1.907€ 341.348€
Total 903.157 € 901.250€ 1.907 € 341.348 € dic; 341,348 €

300.000 £

ago; 240,580 €
200.000 €
may; 136 227 €
100.000 £ /
[
ene  feb  mar  abr may jun  ju  age  sep oot  nov  dic
Notas:

Debemos ordenar por meses la tabla
Garantizar que si en el segmentador afios, el usuario selecciona dos ejercicios, nos

muestre el aviso “Solo 1 afio” en cualquiera de las medidas de la tabla, para asi
establecer la alerta, tal y como se muestra en la siguiente ilustracion con la alerta.
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Evolucion de los Ingresos, Presupuestos y Beneficio Acumuladl

Afio ZE Ptos vending I
2021 2022 Aeropuerto GC Aeropuerto TF Sur Estacidn GI
Los Cristianos Peat... Puerto de Agaete San Agusti

Mes v | Ingresos YTD TPresupuestoYTD DeslngPresYTD Beneficio Bruto YTD
ene 61.990€|SO|0 1 afio _l 5.690€ 22.628€
feb 116.642 € Solo 1 afio 4942€ 42.879€
mar 185.724 € Solo 1 afio 14.024 € 69.114 €
abr 250.310 € Solo 1 afio 8.910€ 93.697 €
may 264.148 € Solo 1 afio -42.352 € 99.064 €
jun 264.148 € Solo 1 afio -119.152 € 99.064 €
jul 264.148 € Solo 1 afio -206.152€ 99.064 €
ago 264.148 € Solo 1 afio -312.152€ 99.064 €
sep 264.148 € Solo 1 afio -386.102€ 99.064 €
oct 264.148 € Solo 1 afio -449,902 € 99.064 €
nov 264.148 € Solo 1 afio -514.652€ 99.064 €
dic 264.148 € Solo 1 afio -579.402€ 99.064 €
Total 264.148 € Solo 1 afio -579.402 € 99.064 €

4 Orientacion y consideraciones

Pagina |6

4.1 Previo
Analisis de las tablas y datos detectando posibles relaciones =~ “* ™ "o e mesi e e
. . i E 5 o
y tipos entre las fuentes de datos. Categorizar las tablas — s s o somn oo comnin
entre de Dimension o de Hechos. e e e
’ . Fl B D E
Crear una tabla vacia para almacenar todas las medidas. |

4

4.2 Proceso ETL y disefio del modelo. Creacién de las medidas necesarias

4.2.1 Proceso ETL. Conexion—Transformacion - Carga

Conectamos las 6 tablas y confirmamos los tipos de datos son correctos para
cada columna asi como analizamos cualquier otro ajuste necesario con el
editor de consultas (Power Query) como quitar columnas, cambiar el tipo,
dividir columnas, es decir todos los ajustes que considere necesario

Cuando tengamos la tabla calendario también deberemos conectarla.

4.2.2 Sobre el modelo de datos: Crear tabla calendario

Ventas

Productos

Familia

iz

|

[ Subfamilias
|

[ PtosVending
=

Presupuestos

Debemos crear la tabla calendario desde Power Pivot y disponer de las siguientes
columnas personalizadas: Afio, MesNum, NbMes, MMMAfRo, NumDiaSemana,

NbDiaSemana, DiaMes, Quincena, Trimestre, NbTrimestreAfio

B oS- = Power Pivot para Excel - Propuesta v3.xlsx
o Dischar  Opionss vanzads
Pegary anexar 1Y f Iy 1Y %) Tipo de datos: Fecha = £ Ordenar de més antiguo a mas reciente r ﬁ 3 Autosu
Pegar y reemplazar = L= e = Formato: 14/03/2001 | Ordenar de mis reciente a mas antiguo 17 Crear KI
Pegar Debase De servicio De otros Conexiones Actualizar  Tabla ) Borrar todos Ordenarpor  Buscar
E Copiar de datos - de datos - origenes existentes dinamica E HBon=gueden los filtros  columna
Portapapeles Obtener datos externos Formato Ordenary filtrar Buscar Calculo
[Date] - 01/01/2021 0:00:00

ene ene-21 6 vi. 1 1Quincena
ene ene-21 7 sa. 2 1Quincena

ene ene-21 1 do. 3 1Quincena

B w =

ene ene-21 2 lu. 4 1Quincena

NbMes | MM-Afic  [B| NumbDiaSemana B| nbpiasem Bl Diames ﬂ NbTrimestreAfio

1 T/
1 TI/21
1 T/21
1 T1/21

Familia | Presupuestos | Productos | PtosVending | Subfamilias | Ventas | Calendar | Medidas

Registro: 1+ ¢

Recordar “marcarla” como “tabla de fechas”
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4.2.3 Sobre el modelo de datos. Relaciones entre la tabla de hecho y de
dimension

Revisar y verificar las relaciones entre las tablas, en especial aquellas que se han creado
automaticamente. Finalmente, nuestro modelo de datos tendra un disefo similar a:

A Familia E Subfamilias E Productos
E CodFamilia 1 Cod.Subfamilia . B 1dsK .
M Familia * [ Ssubfamilia 1 *| E codProductoBK
] ———
M Familia 1| @ Producto
M margen/cCoste [ CodSubFamilia
™ MR/Pvn N M UlimoPrecioCom.... N
= Calendar
I+] ] Date 2
11 ED Year
PtosVendin 1 =
= & F= Ventas — MesNum
=1 1dsk 2 o ) NbMes
B Ticket — N o
M codPtoVendingBK 1 — M _MM-Afio
) 11— i Linea
[ Ptos vending . = Fecha * 1 Medidas
AlguilerBase *
5 Alq [ PtoVendingSK M Columnas
™ Municinio N .
[ ProductoSK If2 Ingresos
p— i )
] Venta If2 Ne de Tickets

£}

Ifa Ne Product.Vendidos

If3 Promedio Productos por ticket
I Venta Media por Ticket

12 Beneficio Bruto

E PtosVendingSK I3 Ingresos_YTD

L« [ Fecha *

EH Presupuestos

If TPresupuesto
[ ImportePresup |2 TPresupuestoYTD
If@ Beneficio Bruto YTD

If2 DesIngPresYTD

La tabla Presupuesto tiene una doble conexion, a la tabla Calendario y PtosVending
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5 Solucién propuesta

5.1 Proceso ETL y conexion

Una vez creadas las conexiones al modelo de datos y realizado los ajustes mas relevantes en
las tablas como son cambiar los tipos, dividir columnas, quitar columnas, etc. el resultado final
es el que se muestra en el editor de consultas (Power Query)

Tabla Ventas

R, AB Ticket -] 123 Linea - | [FF] Fecha ~| 123 ProVendingsk ~| 123 Productosk ~| § Venta -
1 53-12-005-2324108 300337 03/04/2021 3 585 0,81
2 53-12-005-2324163 300355 03/04/2021 3 585 0,81
3 §3-12-005-2324225 301104 09/04/2021 3 935 0,81
Tabla Productos
. 123 sk ~ | A% CodProductoBK ~ | A% Producto ~ | A% CodsubFamilia ~| $ unimoPrecioCompra [~| § PWP -
1 215405000064 05 0,00 0,00
2 5658 ALOUILER_1 FACTURACION DE ALQUILERES 1 | AL 0,00 0,00
2 5655 ALQUILER_2 FACTURACION DE ALQUILERES 2 | AL 0,00 0,00
4 9650 ALQUILER_3 FACTURACION DE ALQUILERES3 | AL 0,00 0,00
5 9651 SRV.ADMON SERVICIOS GESTION-ADMON SR 0,00 0,00
6 8| 01000008 RITZ 200GR o1 0,00 0,00
7 5| 01000003 CHAPATA 120GR o1 0,00 0,00
Tabla Subfamilias
ez asc Cod.5ubfamilia - .ﬁsc Subfamilia -| 123 Familia ~| 9 Margen/Coste = | 94 MB/Pvp -
1 0 Snacks y Aperitivos i 60,00 % 37,50 %
2 02 Alimentacion 1 80,00 % 44,44 %
03 Golosinas y Chocolates 1 E0,00 % 4444 %
Tabla Familias
. 123 CodFamilia ~ | AB- Familia -
1 1 Comestibles
2 2 No comestibles
3 Otros
Tabla PtosVending
. 455 1dsk ~| 455 CodProVendingBK ~] 455 Pros vending ~ | 455 AlquilerBase ~ ] 455 Municipio ~1 455 Provincia | A% tatitud ~ | 4% Longitud ~
1 1 001 Estacitn Guaguas 5.C 2500 5. Cruz $/C de Tenerife 28.464814624180157 16.250576063127467
2 2 003 Los Cristianos Peatonal 1000 Arona $/C de Tenerife 28.05385884894116 -16.727411776744663
3 3 005 San Agustin Peatonal 2100 San Bartolomé de Tirajana Las Palmas de GC 27.770315960081754 15.544860030684896
4 4 006 Aeropuerto GC 2800 Telde Las Palmas de GC 27.929532468577634 -15.393548452358388
5 5 009 Puerto de Agaete 1100 Agaete Las Palmas de GC 28.10143127851562 15.711116037339716
6 6 011 Aeropuerto TF Sur 2300 Granadilla $/C de Tenerife 28.05378759467518 -16.560736309630165
Tabla Presupuesto
.
- 123 PtosVendingSK ~ | FZ] Fecha ~| § ImportePresup -
1 01/01/2021 10.000,00
2 1 01/02/2021 10.000,00
1 01/03/2021 10.000,00

5.2 Tabla Calendario

Accedemos a Power Pivot y desde ahi creamos la tabla calendario con:
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Inicio Disefiar Opciones avanzadas
E7F Eliminar f i|§| Dg r\ r| \ﬂ Deshacer
X .‘_)Du

B Inmovilizar Rehacer
Agregar _ Insertar Opciones Crear Administrar  Propiedades Marcar como  Tabla de
Ancho funcion de calculo relacion relaciones de tabla tabla de fechas - |fechas
Columnas Calculos Relaciones Calendarit Ij Muevo
[Fechal - |31]08f2021 0:00:00 Guardar configuracion
" [ -

Ticket B[ Linea I Tl IR ] | B establecer como predeterminado
1 5§3-12-00... 714391 | 31/08/2... 3 1985 1,034 e asanag
2 |53-12-00... 714401 | 31/08/2... 3 1385 1,034

Antes de olvidarnos la marcamos como “tabla de fechas” y creamos las siguientes columnas
basicas en esta tabla
Afo: = YEAR([Date])
MesNum: = MONTH([Date])
NbMes.=FORMAT ([Date];"MMM")
MMM -Afo:=FORMAT ([Date];"MMM-YY")
NumDiaSemana= WEEKNUM([Date])
NbDiaSemana:= WEEKDAY([Date])
DiaMes:=Day([Date])
Quincena:= IF([DiaMes]<=15;"1 Quincena";"2 Quincena")
Trimestre: = ROUNDUP(‘Calendar'[Mes]/4;0)
NbTrimestreAno = ="T"&[Trimestre]&"/"&Format([Date];"YY")

Mi propuesta
MesN... Bl Nbves B8 Mv-afio B8] NumbDiasemana B3| nbpiasem  B@| DiaMes ﬂ NbTrimestreAfio

1 01/01/... 2021 1 ene ene-21 6 wvi. 1 1Quincena 1 T1/21
2 02/01/... 2021 1 ene ene-21 7 |s4. 2 1Quincena 1 TY21
3 03/01/... 2021 1 ene ene-21 1 do. 3 1Quincena 1 Ty21
4 04f01/... 2021 1 ene ene-21 2 lu. 4 1Quincena 1 T1/21
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5.3 Modelo de datos y conexiones

E Familia = Subfamilias E Productos
[ CodFamilia E Cod.Subfamilia E 1dsK
[ Familia 1 = «| [ Subfamilia 1 = *| E codProductoBK
M Familia 1| @ Producto
[ margen/cCoste [ codSubFamilia
™ MR/Pun M 1itimoPrecioCom. .
= Calendar
[+ ] Date
1 F Year
E= PtosVending = ventas 1 = Mesnum
B 1dsK = Ticket ) NbMesm
[ codPtoVendingBK i L ™ Linea A MM-Afio
M ptos vending .| recha * 1 Medidas
Bl AlquilerBase [ PtovendingSK ’ 7 Columnas
I Munidnio [ ProductoSK If2 Ingresos
T Venta f 1f@ Ne de Tickets
" I3 N2 Product.Vendidos
10 Promedio Productos por ticket
I Venta Media por Ticket
B2 Presupuestos I3 Beneficio Bruto
[ ptosVendingSK if Ingresos_YTD
= | [ Fecha = |2 TPresupuesto
0 ImportePresup If2 TPresupuestoYTD
If@ Beneficio Bruto YTD
If DesingPresYTD
Administrar relaciones = O
Editar Eliminar
Activo Tabla 1 Cardinalidad Direccion de filtro Tabla 2
<< A Presupuestos
[ Presupuestu:us [P‘tu:usVendlngSK] Warios a uno |':1} << A Presupuestos PtosVending [Id5K]
Sl Productos [CodSub Familia] Varios a unao (1) | << A Productos Subfamilias [Cod.Subfamilia]
5i Subfamilias [Familia] Warios auna (1) | << A Subfamilias Familia [CodFamilia]
Si Ventas [Fechal] Varios a una (1) | << AVentas Calendar [Date]
Si Ventas [ProductoSK] Warios auna (1) | << AVentas Productos [ldSK]
- Si Ventas [PtoVending5K] Varios auna (1) | << AVentas PtosVending [d5K]

5.4 Medidas

Las medidas a crear son:
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Administrar medidas ?
Nuevo

Medida Farmula

Beneficio Bruto SUMX(Ventas.[Ingresos]"RELATED(Subfamilias[MB/Pvp]))

Beneficio Bruto YTD IF([Beneficio Bruto]<>0,CALCULATE([Beneficio Bruto] DATESY TD('Calendar'[Date])). BLANK())

DesingPresYTD IF([Ingresos]<=0,CALCULATE([Ingresos]-[TPresupuesto], DatesYTD('Calendar'[Date])), BLANK())

Ingresos Sum(Ventas[Venta])

Ingresos_YTD IF([Ingresos]<>0,CALCULATE([Ingresos]. DatesYTD('Calendar'[Date])). BLANK()

N2 de Tickets DISTINCTCOUNT (Ventas[Ticket])

N2 ProductVendidos COUNTA(Ventas[Linea])

Promedio Productos porticket  DIVIDE([MN2 Product Vendidos].[N2 de Tickets])

TPresupuesto Sum(Presupuestos[importePresup])

TPresupuestoYTD IF(HASONEVALUE('Calendar'[Year]).CALCULATE([TPresupuesto DATESYTD('Calendar'[Date]))."Solo 1 afio")

Venta Media por Ticket DIVIDE([Ingresos].[N? de Tickets])

1. Ingresos: =Sum(Ventas[Venta])
Calcula el total de ventas.

2. Ingresos YTD: = IF([Ingresos]<>0;CALCULATE([Ingresos]; DatesYTD('Calendar'[Date]));
BLANK())
Total ventas acumuladas a lo largo del afio

3. N°de Tickets:= DISTINCTCOUNT (Ventas[Ticket])
Devuelveel total deticket emitidos o lo que es lo mismo el total de operacionesridas
realizadas.

4. Venta Media por Ticket:= DIVIDE([Ingresos];[N° de Tickets])
Importe medio de valor por ticket, es decir el promedio deavaor ticket.

5. N2 Product.Vendidos:= COUNTA(Ventas|Linea])
Total de productos vendiddsicos en cada tickegs decir el total de lineas de ticket.

6. Promedio Productos por ticket: =DIVIDE([N° Product.Vendidos];[N° de Tickets])
Calcula el pomedio ddineaspor ticketes decim® de productos distintos por tickets

7. Beneficio Bruto: =SUMX(Ventas;[Ingresos]*RELATED(Subfamilias[MB/Pvp]))
Calcula el Margen Brut@ Beneficio Bruto

8. Beneficio Bruto YTD: =IF([Beneficio Bruto]<>0; CALCULATE([Beneficio Bruto];
DATESYTD('Calendar[Date])); BLANK())
Calculael Beneficio Bruto acumulado en el aftondicionado que si para un contexto de
filtro no hay valor lo deje en blanco.

9. TPresupuesto:= Sum(Presupuestos[ImportePresup])
Calcula la desviacién acumulada anual entre los ingreso y presupuestos.

10. TPresupuestoYTD: =IF(HASONEVALUE('Calendar[Year]);

CALCULATE([TPresupuesto];DATESYTD('Calendar'[Date])); "Solo 1 afio")
Calculael presupuestacumulad anual.

11. DesingPresYTD:=F([Ingresos]<>0;CALCULATE([Ingresos]-[Total_Presupuesto];
DatesYTD('Calendar'[Date])); BLANK())

Calcula la desviacion acumulada anual entre los ingreso y presupuestos.
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T Medidas

] Columnas

I3 Ingresos

I N2 de Tickets

i3 Ne Product.Vendidos
If2 Promedio Productos por ticket
If2 Venta Media por Ticket
If2 Beneficio Bruto

If Ingresos_YTD

If2 TPresupuesto

[f2) TPresupuestoYTD

If2) Beneficio Bruto YTD
I DesIngPresYTD
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Formatos personalizados de fecha y hora

Personalizar Formatos de Fecha y Hora Con La Funcion FORMAT (DAX)
Jggomez “sobre la tabla calendario”
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